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L' 
automne québécois dévoile 
tout doucement ses couleurs 
sonores alors qu’une toute 
nouvelle infolettre fait, non 

sans bruit, son chemin dans nos boîtes 
courriel : celle de Grand Public, un 
jeune studio montréalais de podcast 
narratifs. Toutes les deux semaines, 
son fondateur Xavier Kronström 
Richard y signe de savoureux textes 
informatifs portant sur les tendances 
audio du moment, certes, mais aussi 
sur une foule d’informations utiles 
pour quiconque s’intéresse de près à 
l’écoute ou à la création de baladodif-
fusions. Un nouvel incontournable 
pour une audience d’audiophiles en 
pleine croissance. « Je citais dans une 
récente infolettre une étude de la 
firme Nielson, laquelle dit que 33% 
de Canadiens écoutent en ce moment 
davantage de podcasts que l’année 
dernière, affirme-t-il. C’est manifeste 
d’une tendance qui ne fera que s’accen-
tuer. Plusieurs marques réalisent que 
le niveau d'engagement des auditeurs 
est beaucoup plus fort en audionumé-
rique qu’ailleurs. Le podcast a cela de 
formidable qu’il fidélise intimement 
à ses auditeurs comme peu d’autres 
médiums réussissent à le faire. »

Un studio de podcast narra-
tif propose aux organisa-
tions et aux marques de 
rejoindre leur audience 
grâce à la création de récits 
audios de qualité. Portrait 
de Grand Public, dyna-
mique nouveau joueur  
de la sphère francophone 
des balados, en compagnie 
de Xavier Kronström 
Richard.
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