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Bumble, Grindr, Happn... Vous
connaissez? Ce sont des
applications de rencontres
pour célibataires. B2B
Quotes n'est pas si singu-
liére : plutét que de « mat-
cher» des célibataires en
quéte de I'ame sceur, l'entre-
prise cofondée par Michel
Jodoin et Mathieu Plante se
veut un « entremetteur »
entre fournisseurs et entre-
prises, principalement dans
le milieu du web, de la tech-
nologie et du marketing. Un
vrai Tinder du business-to-bu-
siness. La boite, qui n'a pas
encore 3 printemps, sou-
haite prendre de l'expansion
a l'international. Brin de
conversation en compagnie
du sympathique Mathieu
Plante, président et
touche-a-tout-ce-qui-est-
vente-et-marketing.

Depuis 2017, année de sa fondation,
l'entreprise roule a fond de train. C'est
plus de 23 millions de dollars de pro-
jets de qualité confiés a des fournis-
seurs, plus de 2200 fournisseurs actifs
sur la plateforme (agences et pigistes),
dont 350 fournisseurs provenant

du Grand Toronto. « En plus, on ne

fait aucun effort», s'étonne Mathieu
Plante. « C'est-a-dire que fournis-
seurs, agences et pigistes s'inscrivent
organiquement. D'un autre c6té, c'est
nous qui devons aller chercher des
projets d'entreprises. » Par semaine,






