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La Raffinerie et Kabane:
'union fait la force

Par Geneviéve Morin

Le 14 mai dernier, Kabanae et La Raffinerie annoncaient lalliance de leurs deux entreprises,
unissant ainsi leurs forces respectives pour développer des projets d'envergure et réepondre a
une demande croissante d'un marché en évolution. Cing mois plus tard, Le Grenier s'intéresse a
cette nouvelle trajectoire choisie par les deux boites créatives qui sont heureuses de partager
l'histoire d'une fusion naturelle qui profite aux clients de tout horizon. Rencontre avec Maxime
Gagnon, du développement des affaires chez Kabane et son président, Simon Litalien.

Un coup de fil

Le téléphone qui a sonné ce jour-la
chez Kabane, dans le bureau de
Simon Litalien, tombait a point :

« Avant méme de recevoir 'appel
de Maxime, je ressentais le besoin
de développer plus spécifiquement
une de nos branches, chez Kabane.
L'équipe de production vidéo avait
témoigné son envie d'avoir une
identité bien a elle, sans toutefois

étre écartée de l'agence. C'était donc
une idée qui trottait déja vague-
ment dans ma téte ». EtI'idée de
Maxime Gagnon se montra rapi-
dement comme une opportunité
pour l'agence québécoise, souligne
Simon : « La discussion a été rapide-
ment lancée et de fil en aiguille, on
s’'est mis a discuter Maxime et moi.
Notre département de services vi-
déo étant débordé, voire over-booké
des mois en avance, la proposition

de Max prenait tout son sens pour
moi. Non seulement ¢a répondait
ala demande del'équipe, mais en
plus ¢a ouvrait les portes a du vrai
développement ».

Un point de rencontre sur
les valeurs

Déja bien connue de Kabane, qui a
longtemps été son client, La Raf-
finerie a été pour le moins victime
de son succes, raconte Maxime :
«J'ai co-fondé La Raffinerie ily a
pres de 10 ans maintenant. Je peux
dire que les affaires étaient bonnes
et que les demandes ont toujours
été présentes. Une des valeurs fon-
datrices de la boite est d'ailleurs de
s'adapter aux besoins des clients,
d’étre al'écoute et réactif aux
demandes... Et c'est parce que ces
valeurs m'habitent depuis le tout
début que chaque fois ot j'étais
obligé de décliner une demande de
clients qui désirait élargir un man-
dat en stratégie, en conception/
rédaction ou bien en diffusion,
javais ce sentiment étrange qu'il

y avait un manque a combler ».
N'ayant pas d’autres solutions que
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Le mot juste

Divulgacher, transpartisan..



