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Le podcast Thara Communications

{a vie avant, pendant et aprés la téléréalité

avec Maxence Garneau et Audrey Morissette

Ecoutez I'épisode ici
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Le marketing alimentaire responsable: derriere chaque étiquette, un choix éclairé.




Maryse Sauvé et Elyse Boulet

Le marketing alimentaire
responsable, ca vous parle? Si
vous avez remarqué que les
étiquettes de vos produits sont
devenues plus claires et plus
faciles a déchiffrer, ce n'est pas
un hasard. Cette transparence
fait partie d'une mouvance plus
large: celle du marketing alimen-
taire responsable. Poury voir
plus clair, je me suis entretenue
avec deux expertes: Maryse
Sauvé, vice-présidente, Stratégie
de marque et communication,
et Elyse Boulet, PDG de I'agence
Pigeon.

Depuis 2012, la responsabilité
des marques envers l'environne-
ment sestimposée comme une
priorité majeure. Selon Maryse,
le marketing responsable repose
sur trois piliers: transparence,
éthique et engagement ainsi que
durabilité. En matiére d’alimen-
tation, on ajoute aussi le facteur
santé. « Les consommateur-rices
sont de plus en plus éveillé-es,
explique-t-elle. lIs et elles uti-
lisent leurs convictions comme

filtre de choix. Les marques

qui réussissent sont celles qui
demeurent franches et alignées
avec leurs valeurs.»

Pour compléter la réflexion, jai
aussi échangé avec Catherine
Nolet-Demers, vice-présidente
adjointe et experte en marketing
alimentaire chez Léger, qui a
supervisé un sondage sur l'in-
fluence des allégations environ-
nementales. Selon cette étude,
pres de deux Québécois-es
sur trois accordent de l'impor-
tance a au moins une allégation
environnementale lorsqu’il-elles
choisissent un produit alimen-
taire. < Méme si les consom-
mateur-rrices souhaitent voter
avec leurs valeurs, le contexte
économique actuel impose de
trouver le juste équilibre: a prix
égal, pour une offre similaire, ils
et elles choisiront le produit le
plus responsable, ce qui crée
une réelle opportunité d’'innova-
tion pour les marques », précise
Catherine.

LES TENDANCES
GENERATIONNELLES

Une étude pancanadienne me-
née par PIGEON & CALLOSUM
montre que les comportements
d'achat varient selon les généra-
tions. La génération X, qui détient
actuellement un pouvoir d’achat
plus élevé, traduit ses valeurs en
gestes concrets d'achat respon-
sable. Les plus jeunes, comme

la génération Z, affichent un
engagement verbal fort... mais
passer du discours a l'action
reste parfois un défi. Maryse et
Elyse confirment que le mar-
keting alimentaire responsable
n'est pas une mode passageére:
c'est une tendance qui s'installe
pour durer, portée par la crise
climatique et une conscience
collective grandissante.

LEXPERTISE DE PIGEON

EN ACTION

Chez Pigeon, la mission est
d’aider les marques a cristalliser
leur approche et a communiquer
leurs vérités avec authenticité.
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https://www.pigeonbrands.com/fr/a-propos/
https://leger360.com/fr/

Pour poursuivre
votre lecture,
suffit de sabonner!
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