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One office,
fwo languages:
a signature d'Open

Il'y a des agences qui haissent autour d’'un pitch, d’'un client fondateur ou d’'un
business plan rigoureux. Et puis il y a celles qui prennent forme autrement, dans
les conversations de pauses-cigarettes, entre deux mandats et des envies de
faire les choses difféeremment. C'est dans ce genre d'espace au départ un peu
El flou, mais tres fertile, que I'agence créative torontoise Open a commencé a se

dessiner dans la téte de Martin Beauvais et de Christian Mathieu.

PAR GENEVIEVE MORIN



https://openacreativecompany.com/

uinze ans plus tard,

'agence indépendante

compte une douzaine

‘employé-es, une

constellation de collabora-
teur-trices et un portfolio impres-
sionnant garni de client-es d’en-
vergure nationale. Mais derriére
cet anniversaire, il y a une idée
simple qui guide encore les dé-
cisions du duo fondateur: rester
ouvert. Aux idées, aux talents, aux
marchés et aux fagons de faire
qui sortent des sentiers battus.
Une philosophie qui en dit long
sur la pertinence renouvelée
d’'Open et sur son positionne-
ment unique dans l'industrie.

UNE AGENCE NEE D’'UNE
IDEE: LOUVERTURE
Remontons un peu dans le
temps, de 15 ans plus exacte-
ment. A lépoque, Martin Beau-
vais et Christian Mathieu tra-
vaillent tous les deux a 'agence
créative Zig (maintenant deve-
nue Crispin Porter Bogusky), a
Toronto. Leurs bureaux étant

voisins, le directeur de création
et le directeur général sortent
souvent ensemble pour fumer
et pour jaser sur les fagons que
les choses se font... et surtout
de comment elles pourraient se
faire autrement, s'ils dirigeaient
leur propre agence. Quelque
part dans cette période, les deux
créatifs sentent qu'un nouveau
chapitre se prépare, méme s'il n'a
pas de forme précise.

«On passait notre temps
a jaser de philosophie: com-
ment on voulait opérer avec
nos employé-es, nos client-es et
nos fournisseurs », se souvient
Martin. Les conversations ne
tournent pas seulement autour
de la création ou des comptes,
mais également autour d'une
question plus fondamentale:
quelle agence veulent-ils habiter
au quotidien?

Lorsque les deux quittent Zig
a un intervalle décalé, ils gardent
le contact I'un avec l'autre. C'est
dans cette période de transition
que leur future agence nait.

DITES NON AUX OGM

Souvent, il y a une
agence anglaise d’un
COf€, une agence
francaise de I'autre,
puis une traduction
entre les deux. Ca fait
beaucoup de gens a
coordonner pour une
marque. Nous, on est
une seule équipe qui
comprend les deux
marchés et qui fravaille
dans les deux langues.

— Martin Beauvais

Ecoutez le résumé audio de cef arficle

Cette lecture audio a été réalisée a laide d'une

technologie de synthése vocale. Une fagon futée de
rendre nos contenus encore plus accessibles!
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