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Dans un monde ou ChatGPT anticipe nos questions et ou les notifications
rythment nos vies, le besoin de décrocher devient essentiel. Cette soif de ralentir,
de se reconnecter au moment présent, redéfinit nos fagcons de voyager. Moins
de selfies a Tulum et plus de calmcations aux iles-de-la-Madeleine, c'est la
nouvelle tendance que suit le marketing d’influence. Wendie Godbout,
vice-présidente principale chez North Strategic, et la créatrice de contenu
Jeanne Rondeau-Ducharme (@jeannemap) nous éclairent sur ce virage.

PAR OLIVIER GUINDON-TREMBLAY



https://northstrategic.com/
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Wendie Godbout et Jeanne Rondeau-Ducharme

es séjours de luxe font
désormais place a des
expériences plus sobres,
attentives a leur empreinte
et a l'instant vécu. Selon Wendie
Godbout, cette quéte d’authen-
ticité dépasse le phénomene
de mode. « Maintenant, ce
gu'on voit, c'est que le nouveau
symbole de prestige, c'est un
peu plus le mode de vie que
lapparence, donc comment on
prend soin de notre corps, de
notre esprit et de notre santé »,
explique-t-elle. Les courants
du slow travel, des calmcations
et des vacances déconnec-
tées gagnent en popularité et
influencent le type de contenu
mis de I'avant par les marques et
les créateur-trices. On remarque
des changements dans leur ap-
proche afin de concilier authen-
ticité, visibilité et responsabilité.

«Pour vraiment bien en
parler et dire qu'on I'a vécu, il
faut étre capable de se poser
comme journaliste ou comme
créateur. Sinon, on ne la vit pas,
'expérience », soutient Jeanne
Rondeau-Ducharme. Cette
posture incarne bien I'évolution
vers un contenu touristique plus
lent et ancré dans le réel. Bien
gu'’il ne s'agisse pas d'un virage a
cent quatre-vingts degrés, ily a
une hausse de la promotion de
retraites sans écrans, d'escapa-
des loin de la pollution sonore,
de valorisation du sommeil répa-
rateur et de la santé holistique.
Pour l'instant, ce sont surtout
les influenceurs qui choisissent
d'eux-mémes de mettre de
l'avant le slow travel, plutét qu'en
réponse a une demande des
marques, selon Wendie. Lors de
récents voyages de presse, elle a

On cherche de bons

histoire, pas juste d’avoir

— Wendie Godbout
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