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Cel¤i¹¤ Comm¹nica®ion¤ : 
un saut vers l’avant 

pour ses 25 ans

PAR ANNE-MARIE LOBBE

Complicité, agilité, équilibre… et gros fun : depuis 25 ans, l’agence Celsius Communications 
fait briller les réalisations de sa clientèle. À travers son expertise, elle contribue au rayon-
nement du Québec. Portrait d’une agence qui sait reconnaître l’importance des relations 
humaines comme un des ingrédients d’une recette gagnante. Recette à laquelle on peut 

ajouter un peu de slush !
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« On aime le changement, 

mais en autant que celui-ci soit 

facile ; qu’il vienne faciliter nos 

vies. Et on aime beaucoup la 

slush (rires) ! On a une machine 

à slush à deux pompes et les 

saveurs changent toutes les 

semaines », souligne d’entrée de 

jeu le président de Celsius Com-

munications, François Trudel. 

Cette réponse à savoir ce qui a 

contribué à motiver l’équipe à 

déménager ses bureaux pour 

la quatrième fois en 25 ans 

d’activité – et chaque fois en 

demeurant dans le même code 

postal – symbolise bien l’humeur 

ensoleillée, la grande convivialité 

et le bel esprit de complicité der-

rière les membres de l’agence. 

Célébrer ses 25 ans en 2025, ça 

a une petite touche magique, on 

dirait ! « Cette année vient bien 

s’inscrire dans les célébrations 

des 25 ans », confirme Fran-

çois Trudel. Pour le président et 

fondateur de Celsius Commu-

nications, cet anniversaire de 

quart de siècle représente avant 

tout une grande confiance en 

l’agence et en l’équipe. « Un de 

nos clients est avec nous, sans 

interruption, depuis 25 ans. Et 

d’autres sont avec nous depuis 

une vingtaine d’années. Cette 

confiance est devenue des ami-

tiés. C’est un passage généra-

tionnel aussi. On a grandi avec 

les clients, mais surtout avec les 

individus. Eux elles évoluent dans 

leur entreprise. Parfois, ils elles 

changent de nid, se retrouvent 

ailleurs, mais nous y amènent 

aussi », ajoute-t-il.

Si François Trudel souffle avec 

Celsius Communications 25 

bougies, il est loin d’être seul 

à célébrer cette belle épo-

pée qu’est celle de l’agence 

de marketing québécoise. Les 

Je vois cet anniversaire 

comme un tremplin 

vers le futur de Celsius 

qu’on bâtit ensemble 

depuis un peu plus de 

trois ans.

	— Paul-André Côté
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Paul-André Côté (Associé et vice-président Développement des affaires), Virginie R. de Massy (Associée et 
vice-présidente Service-conseil) et François Trudel (Président).



vice-président es Virginie R. de 

Massy et Paul-André Côté sont 
également des associé es depuis 
2022. Virginie R. de Massy a 
collaboré avec François Trudel à 
l’agence en 2004 et 2005, avant 
de quitter pour ensuite revenir 
en grand. « Il ne faut pas essayer 
de tout contrôler, de décider 
comment sera le chemin. Le 
chemin, il n’est jamais droit… À 
22 ans, je n’étais pas certaine de 
vouloir travailler en agence. En 
quelque sorte, j’ai tout fait pour 
ne pas me retrouver en agence… 
Mais j’y ai débuté ma carrière, 
avant de prendre d’autres che-
mins, pour y revenir plus tard », 
se souvient-elle. Pour sa part, 
Paul-André Côté ressent que 
le 25e anniversaire de Celsius 
Communications est également 
une belle façon de célébrer tout 
ce temps, les efforts et la culture 
implantée par François Trudel de-
puis 1999. « En lui donnant aussi 
notre saveur, notre vision, notre 
passion et nos rêves en vue des 
prochaines années. Je vois donc 
cet anniversaire comme un trem-
plin vers le futur de Celsius qu’on 
bâtit ensemble depuis un peu 
plus de trois ans », explique-t-il.

D’accord, on s’entend que 
la machine à slush est un petit 
bonus bien intéressant, mais 
la recette gagnante de Celsius 
Communications, elle, est fondée 
sur des valeurs et des bases bien 
plus solides que liquides !

LE PARFAIT TRIO

Les trois collègues et ami es se 
plaisent parfois à dire qu’avec 
son quart de siècle tout fraîche-
ment atteint, l’agence est en fait 
Celsius 3,0. Avoir fait beaucoup 
de chemin, parfois ensemble, 
parfois parallèlement, a grande-
ment alimenté les bases de ce 
« troisième chapitre » de Celsius 
Communications. « On va faire 
un bout ensemble et amener 
ça ailleurs. Avec nos réseaux 
respectifs, ça nous permet de 
joindre nos forces et de pouvoir 
ratisser plus large. Le faire à trois, 
c’est hyper stimulant, observe 
Virginie R. de Massy. Comme on 
dit toujours : il y a des jours où 
on ne voit pas les choses sous 
le même angle, mais en même 
temps, on est très complémen-
taire. Nos forces et nos faiblesses 
nous permettent juste d’aller 
plus loin. »

Comment l’agence 
parvient-elle à briller aussi fort 
non seulement après 25 ans 
d’activité, mais à l’ère actuelle ? La 
versatilité de l’entreprise ressort 
comme un élément primordial 
qui lui permet de se distinguer 
parmi les autres grands joueurs 
de l’industrie. En effet, ce ne sont 
pas toutes les agences d’événe-
mentiel qui ont l’occasion d’avoir 
un studio de design polyvalent et 
actif, pour les grandes cam-
pagnes, de même qu’un atelier. 
« Ni plus ni moins, on a deux 
ébénistes et toute la machinerie 
pour produire le matériel dont a 
besoin lors de l’activation de nos 
événements. Je pense que ça 
nous différencie énormément 
des autres. Être capable de prati-
quement tout réaliser à l’interne,  
c’est une force », avance le 
président de l’agence, François 
Trudel.

À cette versatilité s’ajoute la 
complémentarité des champs 
d’expertise du trio. Au fil des 
années, François Trudel a dé-
veloppé le côté marketing de 
distribution (trade marketing) 
ainsi que l’expérience d’agence. 
Pour sa part, Paul-André Côté 
s’est davantage illustré du côté 
client et des propriétés sportives. 
Puis, Virginie R. de Massy a été 
à la production de nombreux 
événements, en plus de faire 
beaucoup d’activation en direct 
avec des clients. « On dirait 
qu’on est vraiment capables de 
couvrir tous les coins, autant de 
la façon que les clients peuvent 
penser ou comment ils peuvent 
vivre leur quotidien. En ce sens, 
notre complémentarité aux trois, 
c’est qu’on finit par penser de la 
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