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CRI agence celebre sa
35¢ année le regard
fourne vers l'avenir!

nostalgique. Mais pour CRI agence, ce milestone est surtout une occasion en
or pour parler de demain.
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PAR GENEVIEVE MORIN
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ans une industrie ou les
fusions se multiplient, ou
I'intelligence artificielle (I1A)
bouscule les pratiques, ou
les canaux de communications
se fragmentent et ou plusieurs
clientes montent leurs propres
équipes internes, offrir une réelle
valeur ajoutée (surtout depuis 35
ans) est un sport de haut niveau.
Depuis ses débuts, cette agence
indépendante québécoise a
pourtant trouvé sa zone d'équi-
libre, ce « point de friction » fertile,
comme son équipe se plait a
l'appeler, entre l'agilité d’'une petite
structure et 'ambition d'une boite
de grande envergure. Car ce qui
distingue CRI, cest sa capacité a
évoluer sans perdre de vue ce qui
compte : des résultats concrets
pour sa clientele et des relations
along terme, nourries par la
confiance et le plaisir de travailler
ensemble. Une posture qui se
refléte aujourd’hui dans la voix de
trois nouvelles tétes qui se sont

jointes a la barre des associé-es et
qui incarnent bien ce regard tour-
né vers l'avenir... ou vers 35 autres
années de bon travail.

35 ANS D'AGILITE, DE
PERFORMANCE ET DE LIENS
DURABLES
Difficile de classer CRI dans une
catégorie toute faite. Lagence
n'est ni une petite structure
artisanale ni une grande machine
aux processus lourds. Avec une
gquarantaine d'employé-es, elle
occupe un créneau rare : « On
est dans cette taille intermédiaire,
mais hautement expérimentée.
On est assez gros pour avoir de
grands mandats avec des gros
clients et assez souples pour
garder l'agilité des petites boites »,
précise Pascal Meunier.

Cette agilité s'appuie surun
positionnement clair : CRI est,
et a toujours été, une boite de
conversion. Bien avant que le
terme ne devienne un mot-clé du
marketing, 'agence placait déja

Ce que j'aime de CRI,
cest que fout le monde
est ouvert a challenger

et a se faire challenger.
On le fait dans le respect,
mais avec I'envie sincere
d’amener chaque idée
plus loin collectivement.

— Caroline Garneau
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