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La créafivite responsable:
la fufure norme en
marketing selon Republik

Le 10 mars, les agences Republik et dada ont annoncé leur fusion, donnant naissance
a la plus grande agence créative responsable du Canada. Un mariage de convictions,
de cultures et d'expertises qui s'inscrit dans une volonté commune: réinventer
le marketing pour avoir un impact positif sur la société et 'environnement.
Cette ambition, partagée par les trois associés — Vincent Fortin, Andréanne Poitras
et Kenza Benyahia - s'appuie sur une vision claire: offrir une alternative aux modeéles
traditionnels du marketing, en conciliant responsabilité et succés commercial.

PAR EMILIE DESGAGNE



https://republik.ca/fr/
https://agencedada.com

UNE COMPLEMENTARITE
QUI PERMET DE PASSER
DE LA PAROLE AUX ACTIONS
Lunification de Republik et dada
ne reléve pas du hasard; elle re-
pose sur une parfaite adéquation
des cultures d’entreprise, qui,
bien que différentes dans leurs
expressions, sont fondées sur
des valeurs communes. Cette
convergence a permis
une fusion fluide, comme le
souligne Andréanne: «On
a fait 'exercice de regarder
nos valeurs de part et d’autre.
Fondamentalement, on avait les
mémes valeurs, mais pas dit de
la méme fagon. On est arrivé
avec des définitions communes
trés rapidement.»

Cette adéquation va au-dela
des mots: elle se manifeste par
un engagement concret. «Re-

Vincent Fortin, Andréanne Poitras et Kenza Benyahia

publik n'est pas qu'un simple po-
sitionnement; ce sont des choix
courageux faits au quotidien. Et
clest la volonté de faire ces choix
pour transformer le marketing en
véritable force pour le bien qui
nous a unis », explique Vincent
Fortin.

D'un c6té, Republik se dis-
tingue par sa capacité a soutenir
les entreprises dans la mise en
cohérence de leurs actions et
de leurs communications. Son
expertise consiste a sassurer
que la parole des entreprises
soit alignée avec leurs gestes, en
particulier dans le cadre d'enga-
gements sociaux et environne-
mentaux. De l'autre c6té, dada a
développé une méthodologie de
cocréation unique qui place I'hu-
main au coeur de la réflexion, en
réconciliant I'expérience client et
employé des marques.

Désormais réunies sous un
méme toit, ces deux approches
se complétent parfaitement,
créant ainsi une synergie qui
permet a la nouvelle entité de
proposer une approche 360 ° du
marketing responsable.

UN LEVIER STRATEGIQUE
POUR TOUTES LES ENTRE-
PRISES
Dans une optique de réinvention
du marketing, les trois complices
de Republik s'attaquent a un défi
important: rendre la créativité
responsable non seulement ac-
cessible, mais également percue
comme un atout stratégique.
«L’'un de nos grands défis, clest
de vulgariser la créativité res-
ponsable », affirme Andréanne
Poitras. Pour elle, le but est de
faire en sorte que les entreprises
adoptent cette approche en
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